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Introduction

Les médias des minorités ethniques peuvent émsidérés comme des « médias
alternatifs » dans la mesure ou leur création rép@nun besoin d’informer, mais aussi, de
réagir face a une situation d’inexistence médiatigMieux, il s’agit d’étre un sujetde
information en lieu et place de son objet. Unatbgaricaturé, traité dans les faits-divers ou
posé comme probléme lorsqu’il est mis a la unemhiigration, les discriminations,
lintégration, les sans-papiers, la faim, la pat&rées banlieues, les « quartiers sensibles »,
les «fanatiques », les « intégristes », les «€esib>... sont autant de sujets traités par les
meédias grands publics de France et de Grandegdreta Un traitement partial, partiel voire
tendancieux sans une occasion de répondre ou de& pEar les concernés. Pour certains
meédias dominants, ces themes sont devenus « aearsch et « racoleurs » d’'une certaine
clientéle des « nouveaux réactionnairésdune certaine opinion et d’'un lieu commun
stigmatisant et discriminant les minorités diteshies.

Ces «rapports de production de l'informatiomaeltiisent la domination d’'un groupe
sur un autre et imposent les questions suivardesiment le « dominé » devient producteur
de l'information ? Comment les minorités ethnigpesduisent-elles I'information ? Quelles
en sont les paradigmes ? Comment est construlignia éditoriale ? Quelle est la structure
des rubriqgues ? Comment, enfin, est composéeitimdtion ethnique ? Ce sont autant de
guestion auxquelles je répondrai, en insistaniesuapport aux médias dominants. En effet,
les médias des minorités ethniques, objet de mamtoncation, fonctionnent comme une
réponse « communautaire » au besoin d’une infoomapécifique pour et par lesdricain-
Francais »ou les «African-British ». La fabrication de l'information s’articule ainautour
de onze matrices importantes. Mon texte est utexiéh sur les paradigmes de I'information
« alternative », « marginale », « ethnique » etamifaire dans un contexte de globalisation.

Matrice 1: Produire une image positive de soimavers une « poepolisation ethnique
extensive » de linformation : musiciens, artistesiches, intellectuels, journalistes et
savants.

La matrice « communautaire » comme élément digtifiait partie des paradigmes de
la fabrication de linformation. Le rble du direatede publication deCitéBlack ou de
Caribbean Time®st de pourvoir & ce besoin intracommunautairdigree éditoriale s’écrit
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en faveur de la communauté. Les rubriques évoquasitivement les Caraibes, I'Afrique et
les Africains. Le producteur de lI'information s'org dans une démarche de production d’'une
image positive de soi. Les photographies sont abiesi faites que dans legmsainstream
medias Ces meédias ethniques jouent, peut-étre par détautrdle d’'une agence de
communication pour ceux qui se reconnaissent colfrazaribéens. La directrice deité
Black le dit trés bien: «il s’agit de montrer une rauimage de I'Afrique, une image
positive ». Ce besoin peut étre compris comme la réactiamessituation historique profonde
dans laquelle ces populations étaient assignéesrales négatifs. L’histoire de I'esclavage,
de la colonisation et de I'Afrique contemporainénéré une image négative de I'Afrique et
des Africains répercutée sur tous les Afrodesceilsddes Caraibes et des Amériques. Le
poids de ces images est sans cesse réactualisélgmrexpériences négatives de la
discrimination, du racisme récurrent dans les $égiéccidentales. Les guerres, les conflits
armés et les catastrophes naturelles en Afriquionamt les facteurs de stigmatisation.
L’image joue dans ce contexte, pour les productdendnformation, un moyen de se décrire,
de relever ses propres points positifs a soi pweiterd’auto-dévalorisation. Alors, Iblack is
beautifull n’est plus 'apanage des revues de d’art, de meside la mode et de la couture. Il
est réapproprié et investi par les producteurs e’iniormation pour et par les Noirs. La
photographie soignée est élaborée par des profesdso Les portraits et les gros plans la
dominent. Cela prouve, si nécessaire, un fort pedei se lire, de se dire, mais aussi, de
s’exposer a l'autre pour lui faire changer d’idea.photographie, dans cette situation, vise a
faire bouger les lignes des frontieres racialesceiales par I'esthétique du corps, par le
déploiement d’'un portrait pour soi et pour l'autt& mise en valeur du corps passe par la
mise en scene du visage, des vétements, des cauliesrformes, de la décoration intérieure
et des objets personnels. La photographie de Heltleses, de beaux jardins, de beaux lieux
mettent en scene des Africains et Caribéens heuémanouis, libres dans une France et une
Grande-Bretagne qui leur posent, de maniére réuerrda question de lintégration. En
d’autres termes, ils disent leur intégration etr lappartenance a la société francaise et
britannique contrairement a tous les discourgynatgonnistes. Le soin apporté a I'image est
celui apporté a soi pour se faire accepter derkaet de la société dominante. Il s’agit, pour
eux de changer toutes les visions négatives denbhe et de la femme Noirs d’Occident.

Matrice 2 : Les figures de la réussite

Des rubriques importantes deioo.comtraitent des « Noirs illustres », des « sucess
stories africaines » comme une réponse aux mediandnts qui représentent les Africains
d’ici et de la-bas comme issus d’'un continent sspgrances et sans compétence. En méme
temps, le directeur de publication négocie, au rmprincipe de la réalité, avec des
annonceurs qui ne voient dans ce lectorat « etknigqu’un agrégat de consommateurs
potentiels. L’'acteur médiatique, tente de trouuer équilibre entre lidentitaire et le
commercial. Faire lI'information, c’est idéologisea propre identité. L’acteur meédiatique
produit, ainsi, des définitions, des caractérisetjodes pistes de réussite. Finalement, il
oriente et participe a la construction d’'une id@€nglobale marquée par le contexte de son
émergence : la mondialisation.

Les médias afrocaribéens sont en train de réiavenane « communauté Noire
transnationale ». Celle-ci procéde d’'une idéolodiane vision du monde, cosmologie qui
entend unifier le monde Noir en transcendant lesages, les contradictions sociales et la
lutte de classes. La nouvelle cosmologie prenddimension universelle sous I'influence
des Africain-américains. L’objectif est de provogukavenement d’'une Renaissance
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politique, économique, philosophique et culturedle I'Afrique considérée dans tous les
médias comme la matrice du futur. Il s’agit,@érs cette nouvelle dynamique, de montrer
gue les communautés diasporiques d’origine afrecgiruvent aider a la Renaissance du
continent africain. Les exemples des diasporaggji$ud-coréennes, Indiennes et Chinoises
servent de reperes concurrentiels méme s'’ils ne s cités. Cependant, cette dynamique
accéléree par la mondialisation marchande et laluon des nouvelles technologies
s’inscrit dans une perspective néolibérale. Autrenuit, la renaissance de I'Afrique se fera
par le développement du capitalisme et de la déatieciLe capitalisme américain globalisé
est pour les promoteurs de cette nouvelle dynamigquseule issue pour I'Afrique. Par
conséquent, les afrocaribéens, de Grande-Bretaghede France, guidés par I'exemple
Africain-Américain, doivent s’investir dans les f&aires », «gagner de l'argent » et
« occuper des positions politiques et financierpsur influer sur 'Occident et sur I'Afrique.
La Renaissance Noire est conditionnée par le dppeloent du capitalisme.

« L'accession de noirs a des postes a trés haegpensabilités dans les entreprises
marque une nouvelle étape dans l'avancée de la gpauté noire aux Etats-Unis, puisque le
pouvoir économique constitue I'étape logique desgaitre les revendications politiques des
années 60.%x La seule facon pour la communauté Noire d'amelisa condition est de se
concentrer sur les études, de faire des percéesuragj dans le monde des affaires et
augmenter sa participation au capitalisme » affiGrenford.

Africamaat,site Internet francais d’histoire africaine mildepuis sa création en 2001
pour la renaissance africaine. Ses activitées commgrg |'édition de livres pour la
« conscientisation » des afrocaribéens de Frateeseignement de I'Egyptologie pour une
appropriation de I'histoire de 'Egypte pharaonigli@rganisation de colloques et séminaires
pour le public afrocaribéen. Dérogeant a cettesimis il publie en octobre 2006 une note
d’information qui appelle a la constitution d’urcapital financier » sous la plume de I'auteur
le plus en vue de I'Instituifricamaat Jean-Philippe Omotunfie
« Vouloir la renaissance Africaine, dit-il, impliguune expertise approfondie de tous les
facteurs nuisibles a I'épanouissement culturel,logbphique, social, économique de la
communauté Kamite Globale. A ce titre, mise a [sartécessité d’un apprentissage suivi de
nos Humanités Classiques Africaines qui seul pouniales hommes et les femmes autour
du méme idéal de valeurs tout en luttant contreytiation des cerveau par l'idéologie
coloniale. Il existe a mon humble avis, un autrendme qui coince sérieusement. En effet,
globalement je constate que nous sommes généraleanegoroie a de multiples difficultés
lorsqu’il s’agit d'effectuer une levée de fond powm projet (achat de voiture,
d’appartement...) ou économique (création ou regfisetreprise). %

Il invite les afrocaribéens a se faire accompagiaeleCabinet Per Anklpour acheter
des appartements et se constituer un capital. edPdire ajoute le courtier, je vous invite par
la suite, a votre tour a contribuer a la renaissate I'Afrique en réalisant des projets utiles a
notre communauté ®»

La globalisation, la transnationalisation et l|a edétorialisation de Iidéologie de la
Renaissance Noire, de la réinvention de la comntén&loire s’articulent d’'un méme
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mouvement au développement du néolibéralisme. Lsydhlue du capitalisme est envisagée

comme un « moyen salvateur », abstraction est fmtses conséquences négatives. Toute
critique du capitalisme est, ainsi, impossible degs médias. L’éloge du néolibéralisme, des

affaires, des figures de la réussite, de la righesont des variables clés de « lidentité

transnationale Noire globale ». Une identité vétgenent marchande.

L’entrepreneur devient la « figure révolutionnairde la renaissance identitaire. C'est
lui qui porte le changement par sa capacité a garerganiser, a orchestrer le développement
personnel et collectif, a faire des profits, a généle I'argent nécessaire a la renaissance de
la « communauté Noire ». L'esprit de I'entreprisé &nsi encourage, magnifier et les études
commerciales deviennent le nouveau passeport daEsocaribéens ». J'observe-la, un
changement radical de paradigmes de développeberiio60, « la classe ouvriére » était la
classe révolutionnaire, qui doit changer le calursnonde par le développement des moyens
de production et la conquéte du pouvoir. Des médiezcaribéens de I'époque ( on disait
négro-africain) commeégitime défensetI’Etudiant Noir faisaient une place importante a la
situation des ouvriers et des exploités. Les nsediatuels font linverse. C’est la
conséguence de la chute du mur de Berlin et lddila suprématie symbolique et idéologique
du marxisme-léninisme. On retrouve, cependantmime dimension «religieuse » et
« cultuelle » dans le rapport a l'idéologie néalddé. Les protagonistes pensent détenir la
formule absolue pour un renouveau identitaire aribéen.

Matrice 3 : L’excellence noire au service du néidralisme

L'information dans les « les médias noirs » en Eeagt en Angleterre, insiste sur « un
« management positif de lI'identité noire » quinprend deux modes opératoires. Le premier
procéde de I'application, a la vie individuelle sdegles du management de I'entrepnsale
in USA La rencontre de la pensée managériale et densepedentitaire Noire conduit au
deuxiéme mode opératoire : la culture de la réeisi I'excellence dans tous les domaines
Le nouvel agent médiatique de la cyber-communaagdiplomé, a beaucoup d’expérience,
et affiche un véritable background. Son caractemplaire et son capital symbolique lui
servent a défendre les intéréts des Noirs. La sgdhaie constitue plus une honte, bien au
contraire, elle est la preuve méme de la réussite €excellence. Mais dans ce systeme, les
pauvres et les petites gens ont peu de place. lagisjyees médiatiques, a I'age global, sont
tres élitistes. Ceci nous renvoie a I'esprit dulibéoalisme et en perspective, a la philosophie
du conservatisme politique américain.
Dans le plus grand media électronique de Fra@Gemo.com on peut remarquer que la
rubrique « Success story » ne contient aucun tsNt@ France » et qu’elle ne contient que
de riches Noirs Américains.

« 1. Modibo Diarra, Président de Microsoft Afriguen brillant retour de compétences.

2. John Thompson, PDG de Symantec. John Thompgsge th firme qui édite le célebre
antivirus Norton et est un acteur influent des tetbgies de l'information

3. James Bell nommé directeur financier de Boditejoile de cet ancien de Rockwell est au
plus haut en ce moment.

° Boltanski, L., Chapiello, ELe nouvel Esprit du capitalismParis, Gallimard, 1999.



4. John Johnson (1917-2005) fondateur du magaZbuwny. Le fondateur du magazine
Ebony, véritable révolution culturelle en son tempent de perdre la vie a 87 ans. Retour sur
sa carriere exceptionnelle.

5. Reginald Francis Lewis (1942-1993), fondatexiTHC Beatrice . Reginald Lewis figura

dans la liste Forbes des 400 américains les phhesien 1992, et fut le premier africain-
américain a posséder une entreprise classée pasni500 plus grandes entreprises
americaines.

6. Benjamin Carson, un chirurgien de réputatiomdnae. Issu d'un milieu modeste, éleve
moyen au début de l'adolescence, le Dr Benjamisddaest aujourd’hui un chirurgien de
réputation mondiale.’$

La mise en scéne de cette information est fortendealogisée car elle pose a chaque
Noir de la diaspora, pris indistinctement, la giseste sa réussite personnelle et publique
sans laquelle il n’a pas droit a la parole. Ellpage encore de facon subversive ces « Noirs
qui ont réussi en Amérique » et les « Noirs quinb’pas réussi en France ». Le contraste a
pour but de renvoyer instantanément, et d'un mémavement, le lecteur a sa situation
sociale et ethno-raciale.

Matrice 4 : promouvoir une identité transnationaleensitaire ( éloge de l'argent et des
riches)

L’argent est au cceur de «/lidentité transnationafecaribéenne ». Il faut donc
gagner de l'argent pour faire partie des « ic@mwamunautaires », des « chefs potentiels de
la communauté Noire transnationale ». Le pauvre assi, exclu du droit de diriger «la
communauté ». Les médias afrocaribéens magnisntithes et les considérent comme des
modeles quelque soit , par ailleurs la maniere dese sont enrichies. L’argent n’est pas une
honte. Bien au contraire, il valorise et appells dieges médiatiques :

« 1. Robert L Johnson : le noir le plus riche du meori8iographie d'une histoire pleine de
succes.

2. Kevin Cohee dirige la premiére banque "blag&$ Etats-Unis. Innovant et intelligent
pour les uns, agressif et impitoyable pour les emtiKevin Cohee ne laisse personne
indifférent.

3. Oprah Winfrey une animatrice télé milliardage dollars. Né dans le Mississipi rural,
Oprah Winfrey est la femme la plus influente deélavision américaine.

4. God bless black empowerment ! pour la fanNl@sepe. En dix ans et en partie grace au
black empowerment, Patrice Motsepe s'est constitu&frique du Sud une fortune colossale
de plusieurs centaines de millions de dollars.

5. Daymond John: le fondateur de Fubu. Agé dar&laujourd'hui, Daymond John a fondé
en 1992 une marque de vétements qui a connu uestmedroyant, et qui pése aujourd'hui
450 millions de dollars.’

1% Grioo.com
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Matrice 5 : Eloge du Black self-made man transnarial

La composante du self made mamn est tout aussi importante que toutes les autres.
Elle contient I'idée d’autonomie de prise en chamjauto-implication dans la résolution de
ses propres affaires et de la réalisation de sgwgg®s projets. Leelf-made maest un homme
capable de projet, de projection, d’ambition etcdéns. Il est le contraire de I'assisté. Cette
culture a une emprise réelle sur les communautéscafbéennes. Les affaires, le
« business » et la passion du marché sont damsdéms. Des rubriques indiquent toutes les
stratégies pour monter une entreprise. L'idée timcmontre que « tout est possible ». Des
itinéraires modéles sont fortement médiatisés gouner sens a cette composante. Tous les
exemples sont américains et conservent une traogeaphique identique.
« Des champs de coton de I'Alabama a I'élite mondialéa finance a Wall-Street. Lorsque
David Komansky, I'ex pdg de Merril Lynch annonc& @tanley O'neal, un noir de 49 ans, lui
succéderait d'ici a 3 ans, le New York Times résangi I'événement historique, « once
traded, now trading ». En effet, pour Stanley Q;m2était presque vrai. Petit fils d'esclave, ce
super banquier aujourd’hui payé 20 millions deatslpar an, cueillait encore, a I'age de 16
ans le coton a Wedowee, petite bourgade de 80@anéhi en Alabama au tarif de 3 dollars
les 45 kilos ramassés. Elevé dans une maison sanshaude, sa chance fut de trouver
comme son peére, un travail sur les chaines de merda Général Motors a Doraville en
Geéorgie, puis grace a l'institut de formation majsie pousser ses études jusqu'au MBA de
Havard dont il obtint le dipléme en 1978. Star @érésorerie chez Général Motors, (il passa 2
années en Espagne en tant que trésorier de GM et « chassé » par tout Wall- Street
avant de rejoindre Merril Lynch en 1986. Certaittsituent aussi son succes a sa capacité
sans égale & « couper les codfs »

Les figures du succes, lesself made men contiennent toujours une dimension
« romantique », voire mystique. C’est aussi ungeptmn optimiste dans la mesure ou, en
France, en Grande-Bretagne et aux USA, les comnémdloires sont trés pauvres. Elles
partagent beaucoup d'expériences négatives faispidcarités économiques et de
discriminations. Leself made mamenverse la situation et montre « qu’un autre rsoest
possible ». Que rien n'est joué, tout peut étissiibe dans le systéme capitaliste. C’est aussi
pour cette raison, que la réinvention de la commtéaNoire est inscrite dans le
néolibéralisme actuel. Elle crédite le néolibérakis de pouvoir donner une chance de
« renaitre » a tous les « damneés de la terre ».dmans le fond, c’est un systeme a broyer
du pauvre, a exclure, a rendre les riches plugsieh les pauvres plus pauvres.

Ramenés au contexte francais, ces itinéraires itomant comme des contre-exemples
opposables a la situation des Noirs en France. U84 sont ainsi percus, malgré les
conditions difficiles des africain-Américains, coma le pays modeéle ou des Noirs peuvent
étre chefs d’entreprises, députés, maires, sésateuriches. Laelf made man attitudest
invoquée pour générer des contrastes qui sontagiséls pour interpréter la situation des
afrocaribéens en France. L’absence d’'un seul nomFaBncais a un effet idéologique tout
aussi fort que le fait que toutes les personne&egisont ameéricaines ou britanniques. Ces
derniers peuvent citer au moins 100 personnesgib@iafrocaribéennes depuis plus de 20
ans>. Mais la situation économique des afrocaribéerstrpas meilleure : ils font partie des
exclus de la plus-value du Tchatérisme, du Blaieiswersion anglaise du néolibéralisme.

12 Grioo.com
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Matrice 6 : Une information théologico-capitaliste

Les points soulevés plus haut ne trouve leur colcérénterne que si on les met en
relation avec la « théologie de la prospérité qui s'est emparée de 'Amérique en devenant
lidiome du néolibéralisme. Les fondamentalistest@stants établissent un lien entre la
prospérité et la piété. Autrement dit, la richedss grands magnats du capitalisme américain,
est le signe de leur choix par Dieu. En tout cas,signe de Dieu parmi les plus forts.
L’excellence, le pouvoir politique, I'argent, laussite du pauvre ne sont que les différentes
étapes de la reconnaissance divine. De sorte quégst les formes de l'identité Noire,
transnationale sont enveloppées dans une visiéoldatique et pentecétidfedu monde.
C’est le point qui donne sens a I'ensemble de aatthitecture identitaire ancrée dans le
marché et dans la religion. Ce point est bien patpguUSA par les relations intimistes entre
les évangélistes et les politiques néoconsenatella transnationalisation et la
déterritorialisation de l'idéologie des « battaafdcains-Américain » sont légitimées par la
théologie de la prospérité et mettent en perspettvangélisation comme une possibilité de
renaitre riche et excellent et Bldtk

Sur ce constat, s’est développé «I'Afrocentrieitéune contre-théologie de la
prospérité qui est définie par Kete Molefi Asantememe une perspective africaine,
intellectuelle, politique et culturelle. Se fondasur les travaux de Cheikh Anta Diop, le
Professeur Asante rejette toutes les religionsmmatent le christianisme. A la théologie de la
prospeérité et a tous les fondamentalismes qui weukcruter des Africains-Américains, il
oppose [|'Afrocentricité comme la transformation défrique en centre de toutes
préoccupation. Il remplace le recours aux religions par le resaux traditions africaines.
Ainsi, la théologie de la prospérité tres dominataas les Africains-Américains n’est pas le
seul courant. Quelles que soient leurs orientatiphdosophiques la perspective est
capitaliste et néolibérale. Le monde des affaitesle® marché dictent encore le sens de
I'histoire a la réinvention « d’'une communautéafiribéenne transnationale ».

Cet ancrage marchand laisse de cb6té des questsmasticlles, en particulier le sort de
petites gens confrontés, aux plans sociaux, a haeswa la précarité, au chémage et a la
misére. Les médias afrocaribéens d’Europe, en suilexemple américain, mettent en

perspective, une inévitable « négritude de mar¢hdiome d’'un néolibéralisme ou quelques
Noirs seulement participeront & I'exploitation d'omonde globalisg.

Vers une « négritude de marché » ?

La production médiatique de ces «border cultireset de ces «border
communities ¥ me conduit & appréhender I'ethnicisation de dinfation marchande et la

“ Droogers, A., « Globalisation and pantecostal ssiee in Corten A., Marshall-Fratani , R., (edBdtween
Babel and Pentecst », London , Husrt and Compdj.2

Bastian J-P, « Minorités religieuses et confesstisation de la politique en Amérique Latine®schives de
Sciences sociales des religions », 9897, pp.97-114.

Bastian J-P, Champion, F., Rousselet U4.Globalisation du religieuxaris, L'Harmattan, 2001.

15 Martin D., Pentecostalism : The World their Parisbndon Blackwell, 2002.

Martin W., With God on Our Side ; The rise of religious Righ&merica,New York.

18 www.faithinbusiness.org

7 Entretien avec Asante kete Asante, Paris, 2006.

18 Robertson R. , and Garett, W. (ed®&Jigion and Global OrdeNew York, Paragon, 1991.

19 paul KennedyCommunities Across Borders: New Immigrants and 3mational CulturesManchester
Metropolitan University Press and Victor Roudomebdifami University, 2002.



marchandisation de l'information communautaire.

Il reste a savoir si les « médias ethniques », #ika entreprises et marques identitaires,
seraient-ils alors des machines exclusivement raadds ? Quelles conséquences auront les
connivences ethno-religieuses, et ethno-politiQueluelles sont les relations entre pratiques
médiatiques transnationales et les différentes nuonautés noires ? Quelles sont les
relations entre ces médias de réseaux et la gdabiah de I'information en Europe ? Ce sont
autant de questions que cette question souléve.

Matrice 7 : le bricolage, I'extraversion et le rasage

La fabrication de l'information ethnique procédeyssi, de trois outils inédits et
fondamentaux : le bricolage, lI'extraversion et btissage. Les « médias des minorités
ethniques tirent le meilleur parti de I'expansianldnternet : fabriquer une information a un
moindre codt, parfois, plus efficace que certagnends meédias. C’est un processus que
jexplique amplement. En effet, l&ybernégritude fonctionne par « ratissagé® et
« extraversion culturelle ». Elle invite dans sesuifns, un public noir éclectique et élargi :
cadres, ouvriers, intellectuels, entrepreneures &gents médiatiques usent de toutes les
ressources et outils disponibles sur Internet.idme thypertexte leur permet, ainsi, de voyager
et de récupérer une quantité importante de dorsw@dss Noirs dans le monde. lls n’hésitent
pas a copier la mise en page, les articles, lesodrs, a couper et coller certaines
informations, a reprendre des images existantes paustruire des « journaux noirs/black
newspaper ».

Depuis son bureau de Paris et Londres, I'agentatiéde Noir, se rend en Californie,
au Texas, a Johannesburg, a Brasilia, et a Lagaspiser les ingrédients de son discours et
le contenu de son site. Il transgresse les fragjdes lois, les us et les coutumes nationales.
On peut dire qu’il s’extravertit en opérant un agk d’informations, calquées sur les
expériences des autres communautés Noires. «&tegion » est une forme de
« bricolage » médiatique intensif qui consiste énposer une ligne éditoriale, un discours
journalistique par la juxtaposition d’articles, dariques, de unes, de forums, d’'informations
politiques, issus des quatre coins de la planesenpg@siteur d’idéologie et de sens, il a un
talent pour mettre en scene l'information et pawcher la communauté Noire. Il a donc un
pouvoir de faire et de défaire I'opinion. Commessacie-t-il le local, le national et le
transnationdf ? Comment s'opére le choix de ses ingrédientsi€lsQen sont les menus
géneriques, fondateurs et quotidiens ? Quels ssr@njeux qui président a leur composition ?
C’est ce que j'essayerai de comprendre. L'Interpat,son extréme flexibilité et adaptabilité,
devient le « maquis identitaires » des Noirs, danEe et d’Angleterre, qui se réclament,
toujours d’ici et d’ailleurs. Ces nouveaux codesstituent la nouvelle identité médiatique et
ethnique des Noirs. Ce sont leurs médias altésnati postmodernes veéritable signature
d” une terre plate 3.

20 Beck Ulrich,Pouvoir et contre-pouvoir & I'heure de la mondiatisn, Gallimard, 2004

% Georgiou, Myria , « Diasporic media culture in &pe : an investigation of belonging across bouedasi
Berthomiere William, Chivallon Christinées diasporas dans le monde contemporain, un éstieux,
Karthala, Paris, 2006, pp.145-157.

% Friedman, Thomad.a terre est plateune bréve histoire du XXI éme siécle, Saint-SinR006.



Matrice 8: médiatisations des faits mémoriels @és expériences négatives de la
discrimination a travers I'émergence de la questinnire

La question Noire s’est invitée dans les médias &aeloption le 10 mai 2001 de la
loi Taubir&® qui reconnait I'esclavage comme un crime contnerfianité. Elle reconnait
juridiguement la traite transatlantique, a laquil€rance a participé. C’est le point de départ
d’'une médiatisation d’'une question invisibilisé®uRant, la littérature abonde de référence
sur I'Afrique et la colonisation francaise. Lavoéution Internet a mis en lumiére toutes ses
guestions. La connectivité des populations d’oggifricaine ou afrocaribéeene leur a donné
a lire, a voire et a entendre des modes de revatnuis et de quétes identitaires d’autres
communautés d’origine afrocaribéenne en particuéer Africains-Américains. Le modele
ameéricain fonctionne comme un paradigme et les 48t considérés comme le pays du
possible pour les Noirs et la France celui des baim élémentaires de reconnaissance.
Afrikara fait partie des sites afrocaribéen le plus comb@tiéé en 1997, il s’affirme comme
un site militant et alternatif : il fait une plasaportante a I'’Afrique, a la France et aux Noirs
dans le monde. La relation des faits de discrinonatonstitue une partie importante de ces
articles. La critique de la situation politique éonomique de I'Afrique constitue un autre
volet de sa production. Enfin, les articles quicament les Noirs dans le monde évoquent
tout autant les discriminations que les succésmise en scéne de l'information montre un
regard contrasté entre la situation des Noirs emde et leur situation aux USA. Dans le
contexte de résurgence des idées xénophobes megitéinbre, on peut observer le méme
schéma dans le traitement de I'information : desgds choquantes, des déclarations racistes,
des individus « lynchés médiatiquement » et desig#es contre tout cela.

L’année 2003 est un point de repére important. Dares émission sur France 3 ,
'animateur Marc-Olivier Fogiel fabrique un SMS guance, en ces termes a Dieudonné
’humoriste franco-camerounais : « ¢ga te ferai 8i on faisait des sketches sur les odeurs
des Blacks ? ». L’affaire de ce SMS va entraines gmnifestations hebdomadaires des
associations Noires devant le siege de France 005, un proces a été intenté contre
'animateur.

Afrikara souligne que : «. Marc-Olivier Fogiel assume et le SMS qui n'a chéq
personne dans la France d’en haut, ni dans le PA¥sage audiovisuel francais- et
des propos d’'une violence rare et gratuite a l'eiadie Dieudonné. Incriminés, les
propos relatifs a un « axe ameéricano-sioniste $hienoriste dans une tenue « qui
rappelait sans ambiguité celle d’'un juif orthodaéguisé en terroriste?® Pendant
gue Dieudonné est accusé d’antisémitisme, Fogiedasisé de racisme anti-Noir. La
démission de Fogiel est demandée par plusieursiaisas. Son plateau est envahi en
pleine émission. La tension entre le service pubéctélévision et les associations
« noires » est ouverte. La manifestation 9 oct@@5, dans les studios de tournage
de I'émission rappelle le service public a sa roissiL’Internet a joué d’outil de
coordination et d’information sur ce sujet. Finademy le tribunal condamne
I'animateur pour racisme et avec lui le directewr Hrance Télévision. Mais
I'animateur reste en poste. Ce qui enfoncera le d&s manifestations pour abouitir,
fine, & la démission de I'animateur qui officie, mairget) sur la chaine M6. Cette
affaire installera les Noirs dans le paysage ausii® francais. Régulierement, des
journaux font leur unes sur eux, chose inexistamfgaravant. Depuis, d’autres actes

23
2 Afrikara, « Les odeurs des Blacks : Fogiel, I'animateur dmée 3 se défend safrikara.com», 24/2/2004.



vont impliquer les médias puisque ces populatiarg sevenues un véritable objet
médiatique.

La précédente affaire sera vite éclipsée par latopre de I'esclavage, de la
mémoire et de la « concurrence victimaire » dagsriédias francais. La question de
I'esclavage va faire débat apres la médiatisatofivile de Pétré Grenouilleau intitulé
les traites négriérés. L’auteur pense qu’on peut parler d’une « trafiécaine ». Les
médias ont, également, rejoué une partie d’hiseireffrant une prééminence a cette
thése.Afrikara a relayé, a son tour l'indignation des communauntdises qui parlent
de « négationnisme respectable ». Le collectifitéagoureusement contre un auteur
momentanément trés médiatisé. Dans un communiguégllectif Dom déclare «
Tout en affirmant qu'il « n'y a pas d’échelle decRier des souffrances », Olivier Pétré
Grenouilleau, opére un étrange rapprochement guiteua concurrence victimaire et ne peut
que déclencher les haines entre les communadtés. »

Et Afrikara d'ajouter . « La question négriere, qu'il s'agisse meémoire ou
d’histoire déchaine une éructation de haine raete défoulement irrépressible dans
le paysage audiovisuel francais loin d'étre expulgénostalgie coloniale et d'une
forme particulierement profonde de mélanophobie ue glon commémore
officiellement des crimes contre des Noirs, Afnitgi Afrodescendants et autres Non-
Blancs est percu par bien des groupes d'intelléstj@irnalistes, politiques et faiseurs
d’'opinion comme une humiliation. Indignité a ladaecomme poussés par une
mission supérieure ils n’hésitent pas a répondaehant mal un racisme a fleur de
peau, une hiérarchie des souffrances, et une inmore attitude de supériorité
individuelle et raciale. Pour le pire de la répgbé dont ils dissertent a longueur
d’éditos. %’

La question de I'histoire va rester une des mattliee protestations d&frikara. On
peut lire aussi : « En France des journalisteanples plus considérés avancent des
theses délirantes et injurieuses sur I'histoire Mess, sans que cela ne déclenche de
passions politiques ou médiatique® ste point de vue des associations des
descendants d’esclaves et celle de tous les méfi@saribéens se confondent. C'est
un point sur lequel l'avis est partagé. Il en sggaméme lorsque les députés francais
vont voter loi sur les bienfaits de la colonisatiG®e sont des sujet sensibles.

Les phrases médiatiques montrent parfois l'inceltde leurs auteurs. Ces
phrases ont une fonction médiatique et idéologigilies expriment une certaine fagon
de penser et de voir le monde. Le philosophe Akimkelkraut affirmait le 17
novembre 2005, a propos de I'équipe de France gu@n nous dit que I'équipe de
France est admirée parce qu’elle est black-blanc-pe). En fait aujourd’hui, elle est
black-black-black, et on se moque de nous dans {dtuirope. ». Ses propos feront le
tour du monde, mais surtout vont ouvrir une longisie de phrasées a connotations
racistes d’intellectuels médiatiques. On ne pews waiment parler, dans ce cas,
d’inculture mais d’acte prémédité. Le philosophi &xactement la méme réflexion

% Olivier, Pétré-Grenouilleau, Les traites négri¢Essai d’histoire globale, Gallimard, 200
% |_es insoutenables propos révisionnistes de Péeédgilleau »,13/06/2005,
http://www.grioo.com/info4864.html.
%7 Afrikara, « La Négrophobie, un must journalistique franckésemple d’Eric Zemmour : La colonisation a
%rrété I'esclavage, les Noirs vendent les Noirs, . 15/5/2006.

Ibid.
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gue Georges Fréches pense gu'il y a trop de Naims déquipe de France. La mise en
scene est toujours la méme : utiliser les médas [aire passer le message. Les
médias comm@e\frikara considérent cela comme de la négrophobie. La aqiakié
des sites afrocaribéens tiendront la méme ligner psa1 poser une question
supplémentaire : pourquoi maintenant ?

Eric Zemmour chroniqueur affirme dans I'émissiogaxse dispute » de I-Télé
le 12 mai 2006 : « la colonisation, c’'est ca quareété I'esclavage ! jen ai assez
d’entendre qu’on passe son temps a dire que lac€rast coupable de crime contre
I'hnumanité parce qu’elle a utilisé des esclaveajlidurs c’est faux, sur son territoire ,
elle n'a jamais utilisé d’esclaves ». Sur la cbdMaris premierejl a déja dit, le 26
mars 2006, dans I'émission « 93 faubourg Saint-Héone L’esclavage des noirs a été
inventé par des Noirs, en Afrique, c’est eux quident les autres noirs parce qu’ils
n’ont aucune conscience de fraternité noire, caiste pas ca »

Mais le must de ces phrasées médiatiques a caraeteiste est atteint le 9
décembre 2006 lorsque Pascal Sevran, animateééléston écrivait dans son livre,
Le privilége des jonquilléd: « La bite des Noirs est responsable de la faraime
Afrique. Interrogé pailNice Matin,il assume en disant: « Et alors, c'est la vérité
L’Afrique creve de tous les enfants qui y naissears que leurs parents aient de les
nourrir. Je ne suis le seul a le dire. Il faudstdriliser la moitié de la planéte. ». Le
journaliste s’est longuement attardé dans son urde cas du Niger. Les autorités de
ce pays ont porté plainte pour injures infamantesgers un peuple.Ce qui fait dire a
Afrikara que : « La France est devenue depuis quelqgues sainméeas d’école de cette
démocratisation du discours raciste et des praigoecretes traduisant I'infériorisation des
Noirs dans tous les actes de la vie quotidienns.daitiques spectacles anti-immigration ou
d’expulsion de logements ont depuis une dizainardas montrées et socialisé I'image d’'une
population qui pouvait sans réprobation ni consitién éthique supporter les violences les
plus implacables provenant de la force publiqualédfices physiques au motif de la lutte
contre I'immigration clandestine, violences verBal®ire insultes publiques en prime time
sur des médias & grande audientedn ne remarque pas le méme ton dans les principaux
grands médias trés compréhensifs envers lI'animate®ascal Sevran est-il raciste ? (le
Figaro.fr, 7 décembre 2007,) », « L'animateur Pascal Sewans# de racisme et d’éloge de
'eugénisme, Le Monde du 8 décembre 2006 », «dP&vran attaqué pour incitation a la
haine raciale »l.ibérationdu 13 décembre 2006 ». Aucun de ses titres n’estsateur pour
'animateur. Bien au contraire, les uns se posenplement des questions quand les autres
supputent sur les accusations. Les deux types déamge voient et ne comprennent pas la
méme chose.

Comme dans une bataille rangée, les journalistafidara dénonceront toutes ces
phrasées qui rappellent a bien des égards legpetirases sur I'islam, les musulmans et les
Arabes. Le débat sur les bienfaits de la colorigsatia impulser la division entre médias des
minorités et médias grand public. C’est bien laacture coloniale » qui est ainsi provoquée
dans laquelle tout se mélange : le présent et $sépaDans l'analyse des réponses a ces
phrasées d’un autre age, la réponse emprunteridme sociale ses concepts, a I'expérience

2 pascal Sevrat,e privilege des jonquilles, Albin Mich&007.
%'N. Da Silva, Z.B, « De la démence négrophobe ateoir impérieux d’agir » , 17/01/2007
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américaine ses succes et ses idées. Le systemgaifraest mis face a ses «valeurs
eternelles » : liberté, égalité et fraternité.

Les travaux de Francois Xavier Verschaves surdacffrique sont convoqués pour
expliquer les modes de dominations du néocolom@isfrancais. Mais, ces derniers
n’expliquent pas pourquoi, subitement, des joustedi et hommes politiques et intellectuels
se dédouanent du respect de l'autre, le temps dimase apparemment spontanée et
médiatiquement désastreuse.

Matrice 9 : Médias des minorités vs. Média grandhia

Répondre «aux attaques » diverses est une autmécendans la production de
l'information par les médias minoritaires. Il s’agdhour eux de répondre a toutes les attaques.
En cela, cette information est « réactive » c’edira essentiellement produite pour défendre
une communauté. Elle se fabrique dans l'urgenda &nsion ; dans un état de « qui vive
permanent face aux mainstream media. Cependsumieairpellent les groupes dominants sur
la gravité des discriminations. Il faut, cependamgcrire les propos discriminatoires dans une
symbolique globale, cohérente et intégrée. Lesaddtobns dans la presse nationale font sens
avec une vision du monde, une idéologie et surtmg actions politiques et culturelles
quotidiennes. La « levée des tabous »dlans la société francaise procéde de I'émergeace
ce que Daniel Lindenberg appelait déja en 2002n¢esreaux réactionnaires. Une nouvelle
ere qui s’ouvre par la revendication ouverte dusrae, de l'autoritarisme, de I'ordre moral et
sécuritaire au service des affaires.

En réalité, derriere les phrasées, les mots sukIdoirs » ( et sans doute d’autre
communautés », se dévoile un véritable procesédglité, de la fraternité, de la liberté, des
droits de ’'homme des intellectuels. Parce qu'alite les mémes qui tiennent ces discours
gu’ils reconnaissent eux-mémes comme Xxénophobes Issn mémes qui préchent la
décadence européenne, la décadence des valeursxdellénce a I'école. Les mémes
admettent qui le mot « racailles » ne dénoncerd f@#a dérives sécuritaires et accusent les
pauvres d’'assistanat. C'est encore les mémes auil'floge d’'une Amérique en guerre
injuste en Irak. Qui s’indignent de la position ldeFrance qui refuse d’aller en guerre.
Finalement, il y a une cohérence entre toutes &dgep phrases et les actions, entre les
déclarations médiatisées et la facon de penseot&len Tout se tient.

Daniel Lindenberg écrit dans sdtappel a l'ordre,que : « le désir de réaction se
répand désormais au grand jour a travers différpndces : celui de mai 68, celui de la
culture de masse, celui des droits de 'lhomme,i ciedrantiracisme, plus récemment celui de
lislam... Autant de totems intouchables débouloniedsuns aprés les autres par une verve
iconoclaste progressivement déculpabilisé®gressivementar il s'agit d’'une mécanique ;
chacune de ces procédures favorise l'ouverture adesuivante tout en rendant plus
acceptables des opinions jugées jusqu’ici intolésablLe proces de mai 68 rend ainsi plus
aisées les attaques contre I'école et l'univerd@éénasse et banalise peu a peu I'expression
des points de vue « antijeunes ». de méme me pdeckantiracisme tourne a a banalisation
des discours xénophobe bien au-dela de leurs ametieaditionnels, comme le prouve la
vague récente d’islamophobie. Au total les dégéatsamt pas minces : c’est toute la réflexion
ouverte qui se fige soudain dans des passions remeRcore inavouables?»

% Daniel Lindenberg, Le rappel a I'ordre. Enquételss nouveaux réactionnaires, Seuil et La Républites
idées, Paris, 2002.

% Lindenberg, Daniel, Le rappel & l'ordre, Enquételes nouveaux réactionnaires, La République déssl /
Seuil, Paris, 2002, p.12.
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La France prend ainsi un véritable coup de néoceaseme a '’Américaine sans le
regain religieux. Celui-ci est réel dans les vadele I'ordre moral et sécuritaire, I'excellence,
l'autorité a I'école et dans la société et le ppodé mai 68. Le conservatisme a trouvé une
scene mediatique, politique et intellectuelle dpjaparée a cette inversion idéologique.
J'insiste sur le fait qu’en moins de deux ans, speell septembre, tous les ingrédients de
cette inversion idéologiques sont réunis. Ecrivapislosophes, journalistes et politiques ont
profité d’'une situation préparée.

Les médias communautaires regardent aussi verséfiyore pour lui emprunter les
acquis des luttes des droits civiqgues des Africamgricains. En effet, des centaines de
pages sont consacrées d#sgkara aux personnalités Africaine-Américaines, aux pregre
qui dans le domaine de I'égalité, des droits evidue ensemble. L'exemple américain est
une sorte de contre-exemple opposable a la FraesdJSA deviennent, dans les médias un
modele d’'intégration. Cela ne leur empéche deqci 'hégémonisme américain dans le
monde comme d’ailleurs le reste des médias grandicpuLes médias afrocaribnéen
empruntent a ’Amérique son culte de I'excellenae service des affaires : la réussite passe
par la richesse et la prospérité. L'idéologie derhaspérité transforme les riches en porte-
parole de la communauté Noire dans un monde abagdam marché. La aussi, il y a une
inversion idéologique qui risque de sacrifier [g@uvres, les sans un sous pour une
représentation censitaire qui n’a rien a envieelle@u monde des affaires qui gravite autour
des médias dominants en France.

L’ incursion idéologique du pentecdtisme américai@xprime, a ce niveau, a travers
l'idéologie de la prospérité évoquée plus haut. «leadership africain », « le management
ethnique », les hinks thank®thniques » , le « réseautage ethnique » eglaspélisation
de lidentité noire » mobilisent les médias afmioéens en France. Ces activités sont
intimement liées a un certain pentecétisme quicgiste dans lidentité et qui finit,
inévitablement, a la guerre contre le diable, espargement a la guerre du bien contre le
mal. Cependant, ce n’est qu’un aspect de ses imdesecar elles impliquent les élites qui sont
aussi intéressées par des discours afrocentriqnafiicanistes, etc.

Matrice 10 : Les informations pratiques et la plicité de proximité

Les informations pratiques sont souvent difficileobtenir pour les minorités. Les
médias les rassemblent dans différentes rubriquagson, santé, avocat, emploi, logement,
conseil d’entreprises, Aiguillages, conseil en inbiher, transfert d’argent, conseil en
investissement, marabout, horoscope, les rencomties Chagque personne y trouve son
compte de maniére tres précise. Ces informationwithent, aussi, des difficultés des
différents parcours migratoires. Les problemesatgésmentale ou physique font appellent a
des « marabouts ». Les probléemes économiques appetles conseils juridiques de
proximités, des avocats et des agents immobili€€stte pratique est trés développée en
Grande-Bretagne.

Matrice 11 : Les activités “extramédiatiques”

Les médias des minorités sont un outil de lieniadgmermanent. lls organisent des
activités « extramédiatiques » pour fidéliser leembres ou renforcer le sentiment
d’appartenances communautaires. C’est I'occasiou [gs animateurs et les auditeurs de se
découvrir dans une certaine convivialité. kcesiscous, repas, the, apéros, les visites surprises
les salons, la célébration des daids les fétes de I'indépendances des pays africtess,
défilés de modes, les concours, les cérémoniesdines, les fétes traditionnelles, etc. sont
autant d’activités que les médias organisent. dat fl'information parce qu’ils sont
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organisateurs d’évenements, de vie et d’appart@sanc
Conclusion

Les matrices de la fabrication de [l'information rétjue révélent des médias
dynamiques malgré de faibles moyehsurs sources de l'information multiples expliquen
leurs méthodes : L'information recue, les commuégide presse, le courrier des lecteurs, les
communications diverses, « I'Internet informe ld@met », le courrier électronique, liste de
diffusion, les chats, les moteurs de recherchesaléres sources d’information et les bases de
données. Le traitement de l'information reste fabte a la communauté a tous les niveaux :
'actualité, la définition de l'intérét du lecteula ligne éditoriale, le ton des articles, la
définition de I'angle, I'accroche journalistiquéattaque du texte, la relance, la chute des
articles et les commentaires. On peut remarquerl’§deorial, la chronique, le portrait, la
tribune libre, l'article élaboré, I'enquéte, le ogfage, l'interview sont enchevétrés et
interchangeables. L'impact visuel est plus rechieqgdér les photographies que par la titraille.
Informatives, explicatives et incitatives, les pigraphie invite a l'action en positivant
'image de soi. Les médias des minorités constitwenaspect du parcours migratoires des
Afrocaribéens de France et de Grande-Bretagnéoritgpartie de la réalité de ces pays méme
s'ils ne sont pas pris au sérieux par les médi#es gaciété dominante. lls font société en tant
gu’ils produisent du sens et composent, peu a lpborieusement une vision spécifique du
monde et de la société. En méme temps quils sempression de la démocratie, ils
témoignent de leur précarité et exclusion du systeédiatique national et global.
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